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Новый Интерьер

В этом году компания «Новый Интерьер» презен-
тует новое направление – кровати и мебель для 
спален. В рамках этой концепции были разрабо-
таны эстетичные и функциональные модели 
ориентируясь на которые, Вы вместе с «Новым 
Интерьером» сможете создать идеальные изде-
лия, подходящие именно для Вашего простран-
ства. 

Выбирая компанию «Новый Интерьер», клиенты 
получают уникальную возможность создать мир 
комфорта и стиля, безупречных и качественных 
изделий, изготовленных по индивидуальному 
проекту.

«Новый Интерьер» во главе с его бессменным руководителем Жанной Фёдо-
ровой можно смело назвать признанным лидером российского рынка произ-
водства индивидуальной мебели и дверей на заказ. Уже больше 25 лет 
компания создает уникальные изделия: межкомнатные двери, стеновые 
панели, корпусную и встроенную мебель, кухни и гардеробные, способствуя 
формированию современной интерьерной культуры России.  

Это стало возможным благодаря неизменным внутренним правилам успеха 
компании. Они заключаются в эффективной коммуникации с заказчиками от 
идеи до полной её реализации, внимательном отношении к индивидуальным 
особенностям изделий, чётком соблюдении сроков и договорённостей и, 
конечно же, высоких стандартах качества разработки, производства и сборки 
изделий. 

Важным преимуществом компании является готовность предложить заказчи-
ку комплексное решение для любого жилого или коммерческого простран-
ства. От концепции и проектирования до сборки и установки специалисты 
компании «Новый Интерьер» обеспечивают полный цикл работ, позволяя 
клиенту воплотить свои интерьерные идеи без лишних эмоциональных 
затрат.

newinterier.ru 
tg: newinterier 
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Ежегодный каталог Best Interior Brands  уже зарекомендовал себя 
как актуальный и полезный инструмент для профессионалов ин-
дустрии дизайна интерьера. Выпуск приурочен к выставке MADE 
IN RUSSIA EXPO 2025. Этот каталог — не просто вдохновляющее из-
дание, а ваш персональный рабочий гид и навигатор в мире совре-
менных российских брендов и новых решений для пространства.
Здесь вы найдёте актуальную и подробную информацию о ведущих 
российских компаниях, которые создают уникальные продукты 
для интерьера. Он помогает дизайнерам, архитекторам и компани-
ям быстро ориентироваться в многообразии предложений и эффек-
тивно подбирать надёжных партнёров и поставщиков для реализа-
ции своих проектов.
Особое внимание уделяется новинкам рынка и свежим тенденциям 
современного дизайна, которые станут источником вдохновения 
и помогут находить оригинальные идеи для дома и коммерческих 
пространств. Вы получите уникальную возможность познакомиться 
с историями и опытом авторов коллекций, которые раскроют про-
цесс создания дизайн-решений изнутри.
Практичная структура каталога охватывает основные направления — 
от мебели и оборудования до производства, декора и текстиля для 
дома — чтобы вы могли легко находить всё необходимое и эконо-
мить время при комплектации проектов.
Благодарим вас за доверие и уверены, что Best Interior Brands 2025 
станет для вас надёжным и полезным помощником на протяжении 
всего года!
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ПИСЬМО
РЕДАКТОРОВ

Вы держите в руках второй выпуск нашего журнала-каталога Best 
Interior Brands. А это значит, что вы пришли на вторую выставку 
Made in Russia Expo - знак качества российских производителей. 
И мы очень рады вашему интересу к тому, что производится в Рос-
сии. В этом журнале мы собрали для вас все самое лучшее: вдох-
новляющие интерьеры, авторские предметы,  ювелирные изделия 
лучших российских мастеров, и всё самое лучшее, что вы увидите 
на нашей выставке. 

Каким был для нас этот год? Очень продуктивным. Мы всегда дер-
жим вектор на развитие и масштабирование. За год мы провели 
несколько событий, значимых дня нас лично и индустрии в целом.

Так, в сентябре  вышел рейтинг Forbes, который был посвящён ин-
терьерным брендам. Из более чем 250 компанией в него вошло 
30 лучших, которых мы поздравили во время премии Best Interior 
Brands Award. 

В январе открыл двери наш бизнес клуб КАПИТАЛ, созданный для 
собственников российских компаний. Когда мы говорим про капи-
тал, мы имеем в виду не только и не столько финансовую грамот-
ность, а тех людей, которые нас окружают и помогают развивать-
ся в вопросах бизнеса и личного роста, и задачи, которые мы мо-
жем решать вместе легко и эффективно.
 
В феврале наша выставка была номинирована на международном 
фестивале BEMA как лучшее экспо-событие года. Для нас это боль-
шая честь и стимул развиваться дальше.
 

Что мы и сделали: и уже в апреле 
вышел наш новый журнал РУССКИЙ 
Lifestyle - об образе жизни в совре-
менной России. Уникальное издание, 
посвященное людям, создающим 
настоящее и будущее для нас с вами.  
Это и дизайн, и мода, а также здо-
ровье, инновации, путешествия, 
красота. Мы постарались собрать 
самое интересное, чтобы вы были 
в курсе самых новых и даже инно-
вационных вещей, которые нас ок-
ружают. 

Наша индустрия растет с каждым 
днем и мы счастливы быть причас-
тными к этому процессу и делиться 
с вами самым лучшим!

С любовью
Ваши
Анна Муравина 
Ева Бергман
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ПРОФЕССОРСКАЯ 
ДАЧА

ИРИНА ТАТАРНИКОВА - ДИЗАЙНЕР, ДЕКОРАТОР, 
ПРЕПОДАВАТЕЛЬ, ПРЕДМЕТНЫЙ ДИЗАЙНЕР - СОЗДАЛА 
ИНТЕРЬЕР ДАЧИ В РУССКОМ СТИЛЕ. И ПОДЕЛИЛАСЬ 
С НАМИ СВОИМ ПРОЧТЕНИЕМ КОДА РУССКОГО СТИЛЯ. 

 

 
 

На Николиной горе, в уютном, тенистом посёлке, 
на красивом участке с высокими деревьями 
и пышно цветущей сиренью стоит старый дом. 
Дом, в котором теперь живёт новая история.

Перед дизайнером стояла непростая задача: 
приобретенный в декабре, он должен был быть
 готов к маю: семья планировала переехать сюда 
на лето с детьми. Кроме того, новые владельцы 
подчеркнули, что для них крайне важно 
не копировать чье-то «было», а создать своё 
собственнное, атмосферное «стало».

Проект проходил под рабочим названием 
«Профессорская дача». Дизайнеру хотелось
передать атмосферу загородной жизни с семьей 
и друзьями, домашними концертами, 
литературными и музыкальными вечерами, 
чаепитием в саду, отдыхом в гамаке с томиком 
стихов, с прогулками по окрестностям и цветами 

в каждой комнате, собранными на соседнем поле.

Изначально решили ничего не переделывать: 
не перестраивать стены, оставить небольшие комнаты 
как есть и заняться исключительно  декорированием. 
Ну и заменой некоторых элементов.Однако, построенный 
в 90-е годы из доступных на тот момент материалов, 
дом все же потребовал серьёзной реконструкции. 
В итоге, заменили входную и межкомнатные двери, 
напольные покрытия, плитку в санузлах, 
сантехническое оборудование, отопительную 
систему и лестницу... В общем, обновили практически 
всё! Часть мебели досталась в наследство 
от предыдущих хозяев, ее удалось  отреставрировать. 
Мягкую  мебель переобили. Множество винтажных 
и антикварных предметов  приобретались специально 
для этого дома. 
Ирина искала их на блошиных рынках и в антикварных 
лавках Москвы и Петербурга. А вот все картины 
в доме – это работы дедушки хозяйки, члена Союза   
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Фотограф: Михаил Степанов

ПРОФЕССОРСКАЯ 



 

 
  

 

  
 
   

 

   
  

  

 

 
 

 
  

  
 

 

 
     

   

 

 
 

 

 
 

 
  

  
  

  
 

 

 
  

 

  
 
   

 

   
  

  

 

 
 

 
  

  
 

 

 
     

   

 

Мы спросили у Ирины Татарниковой, что же 
для нее - «русский стиль» ?

 
 

 

 
 

 
  

  
  

  
 

(07)ИСТОРИИ ОТ ЭКСПЕРТОВ

BEST INTERIOR BRANDS 2025 

ПРОФЕССОРСКАЯ 

«Конечно, когда мы слышим словосочетание 
«русский стиль», то сначала возникают такие 
образы, как кокошники, матрешки, прочие 
народные промыслы и внешние атрибуты. 
Но для меня это - не только ярко- 
декоративные и традиционно-ремесленные 
образы, но еще и историко-культурная форма 
национальности и идентичности, внутренний 
литературно-духовный мир и бытовые традиции.

художников Евгения Ивановича Антонова.

На первом этаже расположились прихожая с лест-
ницей на 2-й этаж, кухня, кабинет, гостевая ком-
ната, санузел и проход за лестничным простран-
ством в большую и светлую гостиную-террасу 
с печью и выходом в сад. На втором - спальня 
родителей с местом для кроватки новорожден-
ной девочки, детская комната для двоих мальчи-
шек, подростковая комната с выходом на крышу,
санузел, небольшая гардеробная, совмещенная 
с лестничным пространством, большой балкон, 
соединяющий родительскую спальню и детскую 
комнату.

Эта тема огромна. Она берет начало от языческих 
истоков и продолжается до дворянских усадеб, 
а потом и дач. Как жили наши предки, какое 
значение придавали предметам и помещениям
в доме, откуда берутся традиции, что ценно, 
что красиво, зачем собирались вместе, о чем 
разговаривали, в какие игры играли, какие песни 
пели, какую еду ели, каким «богам» поклонялись, 
какие орнаменты использовали, какими цветами 
украшали свой дом, какие картины покупали, 
каким цветом красили стены и т.д. - здесь важно
всё. Дать однозначный ответ невозможно, да 
и не нужно! Пусть поиск и творческая «экспеди-
ция» в глубины и коды нашей русской культуры 
продолжается!»
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Это действительно так. Специального образова-
ния у меня нет, но одержимость научиться этому 
ремеслу была огромная. Учителями в то время 
для меня стали музеи, где я изучал представлен-
ные в экспозициях предметы. Все мои первые ра-
боты были в национальном стиле. В 1994 году я 
был приглашен на народный фестиваль, проводи-
мый ЮНЕСКО, в Пакистан, где показал национа-
льные  татарские украшения  выполненные 
в серебре, и обложку Корана.

Вырваться из национального коридора мне помо-
гло приглашение для участия на салоне во Фран-
ции в городе Пуатье. Мне пришлось соединить 
свои навыки как художника и ювелира, работаю-
 

щего в национальных  тради-
циях, и создать предметы, 
соединившие национальные 
и европейские стили в дизайне. 
И именно там я увидел много-
образие ювелирных предметов, 
которые изменили мой подход 
на долгие годы. 

Мне часто задают такой вопрос. 
Однозначного ответа нет, но - 
если бы я учился конкретно юве-
лирному делу - то, возможно, 
я бы так не экспериментировал 
и не освоил такое количество 
техник, знания которых помога-
ют мне создавать достаточно 
сложные произведения. 

СЕГОДНЯ У НАС В ГОСТЯХ ИЛЬГИЗ  ФАЗУЛЗЯНОВ - 
ЗНАМЕНИТЫЙ РОССИЙСКИЙ ХУДОЖНИК-ЮВЕЛИР-
ЭМАЛЬЕР, ДВУКРАТНЫЙ ПОБЕДИТЕЛЬ И ОБЛАДА-
ТЕЛЬ ГРАН-ПРИ НА МЕЖДУНАРОДНОМ КОНКУРСЕ 
INTERNATIONAL JEWELLERY DESIGN EXCELLENCE 
AWARD В НАПРАВЛЕНИИ ЮВЕЛИРНОГО ДИЗАЙНА.
В 2016 ГОДУ В КРЕМЛЕ СОСТОЯЛАСЬ МАСШТАБНАЯ 
ВЫСТАВКА РАБОТ ИЛЬГИЗА, КУДА ВОШЛИ  
НЕПОВТОРИМЫЕ ЮВЕЛИРНЫЕ ШЕДЕВРЫ. 
ПОСЛЕ ЗНАМЕНИТОГО ФАБЕРЖЕ ЭТО - ПЕРВАЯ 
ВЫСТАВКА ХУДОЖНИКА-ЮВЕЛИРА , КОТОРАЯ 
ПРОШЛА В КРЕМЛЕ. 

     Ильгиз, в прессе часто пишут, что вы - саморо-
док и никогда не учились ювелирному делу?
Так ли это? Расскажите о своем пути, как Вы 
постигали основы мастерства? 

     С высоты своего опыта, как 
вы считаете: нужно  ли учиться
на ювелира или можно быть 
самоучкой? И важно ли ювелиру 
иметь художественное образо-
вание? 

     Помните ли вы первое укра-
шение, которое по-настоящему 
вас потрясло?
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Когда спрашивают, какое украшение 
для меня самое любимое.

Интересный вопрос. Есть украшения, 
которые идеально подходят для ва-
шего выбранного гардероба - и тогда 
это для тела. А для души - это сакра-
льные, сложные украшения. В них 
есть смыслы, через которые их обла-
датель хочет рассказать что-то окру-
жающим. В этом случае через украше-
ние будет говорить душа.

Отказываться вообще не свойственно моей натуре, 
но иногда это случается. Например, когда клиент 
настойчив в решении собственного дизайна, заим-
ствованного у других ювелиров. Я не могу делать 
работы других авторов  или если работы не соотве-
тствуют моему вкусовому воспритятию. Ставить 
свое имя на этих предметах я не хочу.

Есть оберег в виде кулона с элементами араб-
ской вязи и запечатанной внутри суры из корана.

Если мы говорим об искусстве, то, однозначно, 
идея первична. И уже потом побирается мате-
риал и техники исполнения для лучшего раскры-
тия задуманного.

Конечно помню, такое забыть нельзя. Это была 
работа Рене Лалика. Цепочка-колье с элементами 
в виде ирисов. Я долго не выпускал ее из рук. 
Мне хотелось изучить каждый элемент, изгиб 
и вобрать в себя невероятную энергию этого 
произведения.

Вероятно, я еще не создал такого 
украшения, но я задумаюсь над 
этим. Однозначно это будет самый 
близкий мне человек, но как 
в одном произведении высказать
 все, что ты хочешь дать? Этот воп-
рос меня озадачил.

О, это опасная штука. Слишком 
много технических условностей, 
которые нарушать нельзя. Даже 
соединить несочетаемые стили 
в создании предмета - это уже 
дерзко в данном виде искусства.

Я думаю, что профессионал мо-
жет проявлять неординарность 
и смелость в создании предмета 
и они точно не будут безвкусными… 
Чаще всего безвкусные вещи соз-
дают люди с малой насмотрен-
ностью и необразованные.

     Какой вопрос о ювелирном искус-
стве вам задают слишком часто и он 
вас раздражает?

     Украшения — это про тело или 
про душу? Что вы на самом деле «оде-
ваете»?

     Вы когда-нибудь отказывались делать украше-
ние — по внутренним причинам, даже если заказ 
был дорогим?

     У вас есть талисман? Украшение, которое 
вы носите — не снимая. Почему именно оно? 

     Что важнее в ювелирном искусстве — идея 
или исполнение?И бывает ли так, что камень 
сам диктует, что из него получится? 

     Если бы вы могли подарить 
одно своё украшение любому 
человеку — кому бы это было 
и почему?

     Как отличить безвкусицу от сме-
лости в ювелирном дизайне? Где та 
тонкая грань?

     Ваш самый дерзкий экспери-
мент — эстетически или техни-
чески. Чем он закончился?
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3
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5

1 - кольцо «Гортензия»;
2 - серьги «Цветы Лалик»; 
3 - Подвеска «Полет стрекоз 
над ирисами»;
4 - серьги «Стрекозы» с танзанитами;
5 - кольцо «Бабочки» с граненым жемчугом.  



BEST INTERIOR BRANDS 2025 

Сохранить все, что было передано в технологиях
и мастерстве прошлыми поколениями - в период, 
когда современные технологии жестоко уничто-
жают наше прошлое.

Красота это то, что создает природа. А красота,
которую создают человеческие руки, это лишь 
ее подобие.

В компании Фаберже, согласно архивам, пали-
тра эмалей состояла из 140 цветов и оттенков. 
Сегодня действительно эмальеры не используют
 большую палитру по многим причинам. Это техни-
чески сложно. Да и современные изделия зачастую 
не такие сложные и не требуют многообразия 
оттенков.У меня сегодня больше 140 видов эмали
от разных производителей. Техника эмали - одна
 из сложных в ювелирном деле и не все берутся 
ее использовать в своих работах. Для меня же 
эмали стали основой и причиной, чтобы продол-
жать творить. Я больше вижу и выражаю себя 
через цвет. А эмали стали для меня способом 
самовыражения.

Искусственные камни сегодня - неплохое подспо-
рье для ювелиров. Затрат меньше, а результат 
такой же. Я начал использовать искусственные 
камни, поскольку найти камень нужного размера 
и цвета сегодня порой невозможно. Ну или очень 
дорого. Заметьте, что и в работах компании Фабер-
же встречаются не натуральные камни. В архивах 
упоминается его ответ на это: "я продаю дизайн, 
а не драгоценные камни".

Для меня фамильная драгоценность - это предмет,
в котором есть история семьи. Это долгая, тща-
тельно продуманная работа заказчика и мастера,
где отрабатывается концепция и дизайн будущего
произведения. Важно внести смыслы, символы и, 
конечно же, важны сами материалы, из чего оно 
будет сделано.

Я не очень часто преподаю, но жизнь постоянно 
подталкивает к этому. Мастерству нельзя научить,
сидя в аудитории. Поэтому обучение проходит ря-
дом с верстаком мастера во время его работы. 
Я стал получать особое удовольствие, если я обу-
чил кого-то ювелирному мастерству, передал тради-
ции. В данный момент начинаю преподавательскую 
деятельность в МГУ, где создаётся лаборатория 
с молодыми продюсерами в области продвижения
ювелирных арт-проектов.

Для вдохновения нужны эмоции. Никто точно 
не скажет, что именно стало источником для вдох-
новения и создания произведения. Ему могут пред-
шествовать масса эмоций и впечатлений.

     В одном из интервью Вы как-то сказали, что тво-
рчество - это самодисциплина и что каждый день
 вы придумываете что-то новое. Поделитесь, как
это возможно? А  как же распространенное убеж-
дение, что к творческому человеку должна  «при-
лететь Муза» и без вдохновения ничего не полу-
чится. Где брать вдохновение каждый день? В чем
ваш секрет? 

     Как вы относитесь к лабораторным камням и испо-
льзуете ли  их в своих работах?

     Какое украшение может стать фамильной драго-
ценностью?

     Расскажите о своей преподавательской деятель-
ности. Почему для Вас важно быть наставником для 
молодых художников-ювелиров?

     Мечта, которую вы пока не воплотили. Не обя-
зательно ювелирная.

     Что для вас «красота»? 

     В своих работах  Вы  используете  более 100 цве-
тов эмали (против 20 общепринятых у большинства 
мастеров) Как  Вы пришли к этому и освоили уни-
кальную технику?

(12)



BEST INTERIOR BRANDS 2025 

«...для души - это сакральные, 
сложные украшения. В них есть
смыслы, через которые их 
обладатель хочет рассказать 
что-то окружающим».

6

8

7

6 - серьги «Стрекозы»; 
7 - серьги «Чайки»; 
8 - «Пробуждение». 

(13)ИСТОРИИ ОТ ЭКСПЕРТОВ



ДЕЛО ЖИЗНИ  
R-INTERIOR — РОССИЙСКАЯ МЕБЕЛЬНАЯ ФАБРИКА, 
РАСПОЛОЖЕННАЯ В ПОДМОСКОВЬЕ И ПРОИЗВОДЯ-
ЩАЯ ПРЕМИАЛЬНУЮ КОРПУСНУЮ МЕБЕЛЬ ИЗ НАТУ-
РАЛЬНЫХ МАТЕРИАЛОВ. ПРОИЗВОДСТВО СПЕЦИА-
ЛИЗИРУЕТСЯ НА СОЗДАНИИ ГАРДЕРОБНЫХ И ВСТРО-
ЕННЫХ СИСТЕМ ХРАНЕНИЯ, А ТАКЖЕ АВТОРСКОЙ 
КОРПУСНОЙ МЕБЕЛИ.

МЫ ПОГОВОРИЛИ С РУКОВОДИТЕЛЕМ И ОСНОВАТЕ-
ЛЕМ БРЕНДА ЕЛЕНОЙ БЕЛЯЕВОЙ О ТОМ, КАК СОЗДА-
ВАЛАСЬ И РАЗВИВАЕТСЯ ЕЁ КОМПАНИЯ.

 

 
 

Мы создаем мебель, которая олицетворяет эле-
гантность и роскошь в каждой детали.
Используем только натуральные материалы – 
массив, шпон, в том числе итальянские декоратив-
ные шпоны Tabu, авторские ручки из латуни, ста-
ли и камней. 
Мы создаем мебель высшего качества, которая 
будет радовать вас на протяжении многих лет. 
И, конечно, мы  используем только лучшие мате-
риалы. Каждая деталь проходит строгий отбор, 
 и для нас это очень важно.
Мы бережно относимся к окружающей среде 
и стараемся минимизировать негативное воздейс-
твие на нее, выбирая экологически чистые мате-
риалы и применяя устойчивые методы производ-
ства.

Началось все много лет назад – еще 1998 году мы
открыли семейный бизнес – интерьеры «под 
ключ». У нас было свое интерьерное дизайн-бюро
и строительная компания. В качестве подрядчи-
ков мы привлекали различные компании, в том 
числе мебельные. Практика показала, что для по-
лучения качественного результата лучше иметь 
собственное производство. В 2005 году мы орга-
низовали столярное производство как подразде-
ление своей компании. Сначала это была неболь-
шая мастерская 120 кв.м. и несколько красноде-
ревщиков. 
На сегодняшний день это - современное произ-
водство площадью 2000 кв.м. Мы производим гар-
деробные и корпусную мебель премиального ка-
чества из массива и шпона.
Со временем и дизайн бюро, и строительную ком-
панию мы закрыли. Сейчас основной бизнес – 
это мебельная фабрика. 
Почему все-таки я выбрала именно ее делом жиз-
ни? Наверное, потому, что хочу создавать прек-
расное и дарить красоту этому миру. 
По этой же причине мы выбрали премиальный 
сегмент. Мы много ездили в Италию на ISaloni, 
изучали приемы итальянских краснодеревщиков, 
по заказу одно время  делали реплики итальянс-
кой мебели, разбирали, собирали первоисточни-
ки, смотрели, как все у них устроено, изучали 

предметы мебели амбассадоров отрасли.
С позиции руководства и управления произ-
водственными бизнес-процессами - не важно, 
какая это отрасль производства, важно уметь 
структурировать и организовывать. 
Этим я занимаюсь еще с университета и мне это
нравится.
С точки зрения качества, наверное, женский под-
ход - скурпулезность, высокие требования и чув-
ство прекрасного - позволяют получить реально 
качественные и эстетически выдержанные пред-
меты мебели. К тому же мне очень нравится сам
творческий процесс. Я люблю каждое изделие, 
которое выходит из нашего производства. 
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ЕЛЕНА, В ПОСЛЕДНЕЕ ВРЕМЯ МЫ ЧАСТО ВИДИМ, ЧТО ЖЕН-
ЩИНЫ УПРАВЛЯЮТ ТАКИМ НЕПРОСТЫМ БИЗНЕСОМ, КАК 
ПРОИЗВОДСТВО МЕБЕЛИ. РАССКАЖИТЕ, КАК ВЫ К ЭТОМУ 
ПРИШЛИ? С ЧЕГО ВСЕ НАЧАЛОСЬ?

КАК БЫ ВЫ ОХАРАКТЕРИЗОВАЛИ ФИЛОСОФИЮ СВОЕГО 
БРЕНДА? 



« МЫ ВЕРИМ, ЧТО В РОССИИ МОжно
ИЗГОТАВЛИВАТЬ МЕБЕЛЬ ВЫСОКОГО 
КАЧЕСТВА И ЭСТЕТИКИ И УДОВЛЕТВО-
РЯТЬ ЗАПРОСЫ САМЫХ ИСКУШЕННЫХ 
ПОКУПАТЕЛЕЙ. » 

Наш шоурум расположен в центре Москвы в рай-
оне Хамовники, все наши контакты можно найти 
на сайте www.r-interior.ru. Мы, безусловно, от-
крыты к сотрудничеству с дизайнерами и архи-
текторами. 
Больше того, наша ЦА – это именно дизайнеры 
и архитекторы – специалисты, создающие прост-
ранство и красоту интерьера. Поэтому нам очень 
важно, чтобы наши изделия, мебель и качество
нравилось именно профессионалам интерьерной 
отрасли. 

Каждая мебельная фабрика, работающая в пре-
миальном сегменте, имеет свои особенности 
и сильные стороны.
Мы специализируемся на изготовлении гардероб-
ных комнат по индивидуальным проектам. 
Полки толщиной  35-40 мм, высота фасадов до 
3,8 метра, большой выбор вариантов обувных сис-
тем хранения – наклонные полки, прямые полки,
 выдвижные ящики для обуви.  Металлические 
штанги прямоугольного сечения, брючницы, орга-
найзеры. Используем отделки  высококачествен-
ными бельгийскими декорами под кожу, текстиль,
камень, а также натуральную  кожу, алькантаре, 
вставки и столешницы из натурального камня, 
отделку задней стенки или фасадов шкафов тка-
нью. То есть мы предлагаем изделия на любой 
запрос - как эстетический, так и финансовый, 
при этом сохраняя высочайшее качество вне зави-
симости от выбранных заказчиком  материалов.
На сегодняшний день мы предлагаем три коллек-
ции гардеробных комнат и три коллекции корпус-
ной мебели. Каждая из них включает  прикроват-

ные тумбочки, комоды, тумбы под ТВ, обеденный 
стол, пуфы, кровати. Сейчас у нас в разработке 
несколько кроватей и стулья. 
Наша цель – создать коллекции, которые бы поз-
волили укомплектовать комнату, квартиру или 
дом полностью.
В перспективе планируем добавить ещё и аксес-
суары для дома.
На выставке Made in Russia expo в 2025 году мы 
представляем  коллекции Truffle и Hollywood, 
а также нашу новинку – стул в трех размерах 
и отделке в массиве, ткани и металле.
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ВЫ ПРОИЗВОДИТЕ МЕБЕЛЬ ВЫСОЧАЙШЕГО КАЧЕСТВА. 
А ЧЕМ ЕЩЕ ВЫ ОТЛИЧАЕТЕСЬ ОТ СВОИХ КОНКУРЕНТОВ?

КАК ДИЗАЙНЕРЫ МОГУТ ВАС НАЙТИ? ОТКРЫТЫ ЛИ ВЫ 
К СОТРУДНИЧЕСТВУ С КРЕАТИВНЫМИ ТВОРЧЕСКИМИ 
ЛЮДЬМИ?

BEST INTERIOR BRANDS 2025 

ИСТОРИИ ОТ ЭКСПЕРТОВ



 

 
  

 

  
 
   

 

   
  

  

 

 
 

 
  

  
 

 

 
     

   

 

 
 

 

 
 

 
  

  
  

  
 

BEST INTERIOR BRANDS 2025 
Такое сотрудничество всегда взаимовыгодно.
В процессе реализации проекта мы внимательно 
относимся к запросам дизайнера, стараемся мак-
симально учесть все детали. Всегда изготавливаем
образцы отделок. Конечно же, у нас есть возмож-
ность изготовления мебели в индивидуальной 
отделке по образцам. Что касается нестандартных 
проектов, то еще до начала производства мы  фор-
мируем подробные чертежи изделий и схем окра-
ски каждого изделия.
В рамках выставки Made in Russia expo наша ком-
пания проводит конкурс среди предметных дизай-
неров на лучший предмет : это может быть тумбо-
чка, журнальный или кофейный столик, комод, 
тумба под ТВ
Конкурсное жюри выберет лучшего, предмет ме-
бели победителя будет изготовлен на нашем про-
изводстве и включен в коллекции компании с ука-
занием автора. 
Все участники  конкурса получат памятные призы 
от компании R-interior.



Волховец - комплексные интерьерные решения 
для ваших проектов

В ассортименте представлены двери, пере-
городки, дизайнерская мебель и стеновые 
панели. Все изделия сочетаются по стилю, 
отделкам и стыкуются друг с другом, 
создавая единую композицию. Используйте 
их по отдельности или объединяйте с другими 
решениями  Волховец  в  одном  интерьере.

1

2

3

4

5

6

1    Шкаф Module   
2    Комод Piega
3    Стол Primo обеденный на 8 персон
4    Дверь Formato
5    Стеновые панели Select
6    Межкомнатная дверь Select
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 ИСТОРИЯ

НЕ ТЕРПИТ ФАЛЬШИ
 
 

Мы встретились с Ольгой  Петровой-
Подольской — интерьерным и предмет-
ным дизайнером, основательницей 
студии, Petrova.studio и арт-директором 
бренда SilverHome, обладательницей 
престижных премий A’ Design Award, 
Золотой Трезини, ADD Awards. 
Ольга специализируется на проектах 
в старом жилом фонде Москвы. Поэтому 
наше интервью -о старинных квартирах -
«не для реконструкции прошлого, 
а для осмысленного будущего»

Фото - Юрий  Гришко
Стилист- Лиза Эшва



Это пришло через практику. После нескольких 
проектов стало ясно: старый фонд — это не просто 
другой тип недвижимости, это другая логика. Рабо-
та здесь требует не только дизайнерского мышле-
ния, но и архитектурного, исследовательского,
даже посреднического — между прошлым и буду-
щим. Со временем я поняла: именно в таких 
пространствах дизайн обретает настоящую глуби-
ну. Это не про «любовь к истории», а про умение 
вдохнуть в пространство новую жизнь, не разру-
шив его подлинности.

ОЛЬГА, ВЫ ИЗВЕСТНЫЙ ДИЗАЙНЕР С 15-ЛЕТНИМ 
ОПЫТОМ. КАК ТАК ПОЛУЧИЛОСЬ, ЧТО ВЫ СТАЛИ 
СПЕЦИАЛИСТОМ ПО СТАРОМУ ЖИЛОМУ ФОНДУ?

Тем, что требует взрослого, вдумчивого подхода. 
Высокие потолки, массивные стены, неожиданные 
геометрии — всё это не плюсы и не минусы, а усло-
вия, с которыми ты вступаешь в диалог. 
При этом у старого фонда часто бывает более 
выигрышное расположение, правильные пропор-
ции,прочные конструкции. Главное — возмож-
ность вписать современность в архитектурную 
ткань прошлого, а не натянуть на неё шаблонный 
«модный» интерьер. Здесь важна честность: 
ничего случайного, всё — по смыслу.

ЧЕМ СТАРЫЙ ФОНД ОТЛИЧАЕТСЯ ОТ НОВОСТРОЕК, 
ПОМИМО ЛЕПНИНЫ И ТОЛСТЫХ КИРПИЧНЫХ СТЕН?

Старый фонд — не про ностальгию, а про контекст. 
Мы не продолжаем историю буквально, а создаём 
новую, уважая старую. Если сохранились декора-
тивные элементы — мы их интегрируем. 
Если осталась только планировка и кирпич — 
это тоже ресурс, с которого начинается новая глава. 
В одном проекте мы встроили современную 
акустическую систему прямо в гипсовый карниз 
начала XX века. Получился  диалог эпох: техно-
логично, незаметно и с уважением.

ВЫ ГОВОРИТЕ, ЧТО СТАРЫЕ КВАРТИРЫ «РАССКАЗЫВАЮТ 
ИСТОРИИ». НО ВЫ ВЕДЬ РАБОТАЕТЕ С БУДУЩИМ. 
КАК ЭТИ ВЕЩИ СОЧЕТАЮТСЯ?

Навязывать эпоху, которой здесь никогда не было. 
Или выравнивать всё под «глянцевую» картинку. 
Старый фонд не терпит фальши. Не работает 
«псевдоретро», не работает стирание всех 
следов прошлого. Но хуже всего — бездушный 
«евроремонт» в духе одинаковых решений,  
без понимания, где ты находишься. У каждого 
дома — своя интонация. И задача дизайнера -  
её услышать.

ЧТО БЫ ВЫ НИКОГДА НЕ СТАЛИ ДЕЛАТЬ В СТАРОМ ФОНДЕ?

BEST INTERIOR BRANDS 2025 
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Один из первых проектов: несущие конструкции, 
которые нельзя было демонтировать, мы превра-
тили в выразительные колонны и балки — в итоге 
всё пространство перешло на другой уровень.
В другом проекте, вскрыв перекрытия, мы  
неожиданно обнаружили замурованную 
вентиляционную шахту — из-за неё в квартире 
отсутствовал приток воздуха. Пришлось проекти-
ровать систему с рекуперацией, что, впрочем, 
стало ключевым моментом. Планировку мы пере-
осмыслили полностью, выстроив  её под новые 
инженерные решения. Вот это — настоящий 
современный подход: не бороться с прошлым, 
а сотрудничать с ним.

СТАРЫЙ ФОНД - ЭТО ВСЕГДА СЮРПРИЗЫ. КАКОЙ 
БЫЛ САМЫМ ПОКАЗАТЕЛЬНЫМ В ВАШЕЙ ПРАКТИКЕ?

Это и есть «вызов» для дизайнера . Дизайн 
сегодня — не про снос, а про трансформацию 
и переосмысление структуры.Мы используем 
встроенные решения, стеклянные перегородки, 
зонирующую мебель. В одном из  проектов  
бывшую кладовую  мы превратили в ванную 
с окном, а перегородку между комнатами - 
в полноценную рабочую зону. Гибкость — 
это не всегда «убрать всё», это умение мыслить 
пространством.

ЧТО ДЕЛАТЬ, ЕСЛИ СТЕНЫ НЕЛЬЗЯ СНЕСТИ, 
А ПЛАНИРОВКА НЕУДОБНА?

Я всегда работаю в связке с инженерами 
и архитекторами. Мы выбираем только 
те объекты, которые действительно стоят 
вложений. Запущенные дома — это не наш 
путь. Конечно,  мы используем антисепти-
ческие составы, но главное — профилактика 
на стадии проекта. Не маскировка, 
а инженерная грамотность. Все объекты, 
с которыми мы работаем, проходят полную 
проверку — от перекрытий до вентиляции. 
И мои заказчики могут быть  в этом абсолютно 
уверены.

КАК БОРОТЬСЯ С ПЛЕСЕНЬЮ И ДРУГИМИ 
«ВОЗРАСТНЫМИ» ПРОБЛЕМАМИ?

Если нет готовности к инженерным вложениям, 
лучше смотреть в сторону новостроек. 
Старый фонд — не про «косметику», 
а про продуманную планомерную работу. 
От покупки стоит отказаться, если дом давно 
не ремонтировался, есть следы сырости, 
явные проблемы с фундаментом или нелегальные 
перепланировки. Но если конструкция «здо-
рова»— это может быть одной из лучших инвести-
ций в ваше качество жизни.

НА ЧТО ОБРАЩАТЬ ВНИМАНИЕ ПРИ ПОКУПКЕ КВАРТИРЫ 
В СТАРОМ ФОНДЕ? КОГДА ЛУЧШЕ ОТКАЗАТЬСЯ?
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Но меня всегда тянуло к этой теме. Я я обожаю бло-
шиные рынки и охоту за  аутентичными предметами,
деталями костюма, которые стилизовала и носила
в повседневной жизни.

кально, стильно и современно. Это проявле-
ние своей идентичности и индивидуального 
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не… сказочного, загадочного и сияющего. 
И русские сказки навсегда вошли в мою 

обширными и уникальными коллекциями 

ное сочетание с  современной одеждой 

смыслы. Я давно экспериментирую: ношу 

РУССКОЕ НАСЛЕДИЕ (23)



демонстрировал высокий статус и вкус 
владелицы. Так же, как и брендовые
вещи сегодня. Вообще, шаль - это неза-
менимый аксессуар. Вот вам лайфхак: 
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ДОМ, В КОТОРОМ 
ЖИВЁТ ИСТОРИЯ 

 
 

Анастасия Муравьева

Автор проекта - Анастасия Муравьева, 
дизайнер интерьера с 2009 года. Член 
Творческого союза художников России, 
Ассоциации дизайнеров и декораторов 
интерьера, автор проектов для телеви-
дения, входит в топ-100 лучших дизай-
неров России, неоднократный поблада-
тель международной премии «Лучшее 
на HOUZZ», дипломант конкурса 
«Золотой Треззини», победительница 
конкурса на лучший интерьер энергоэф-
фективного дома «ТЕХНОниколь».

Фотограф Виктор Чернышов, 
стилист Светлана Ильина
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Этот дом достался Анастасии Муравьевой 
по наследству от мамы в 2016 году. Он был 
построен в начале двухтысячных на месте 
старой дачи — на участке, который с начала 
80-х принадлежал их семье. Тогда Настя 
ещё не знала, что когда-нибудь превратит 
его в настоящий гимн памяти, любви и пре-
емственности.

— Я не хотела его менять, — говорит она, — 
хотела услышать, что он сам хочет мне 
сказать. 

Семейная история, вплетённая в интерьер.
Настя с мужем провели ремонт, обновили 
текстиль, добавили акценты и современный 
декор. Но самое важное — не убрали старое. 
Мебель начала 2000-х, картины, вышивки, 
бабушкина посуда, портреты — все эти 
вещи не только остались, но как будто обре-
ли голос. Они вновь начали "жить" — теперь 
уже в другом контексте, в новой роли.
Это уже был не просто интерьер. Это была 
история нескольких поколений женщин. 
Мама Анастасии, Наталья Николаевна, 
была профессором, экономистом, доктором 
наук... Но при этом — пела, рисовала, сочиня-
ла. Она даже написала книгу детских расска-
зов о своих детях с питомцами: «Настенька, 
Чернушка и другие». Действие некоторых глав 
происходит прямо здесь, в этом доме.
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«...современный русский стиль - 
это не лапти и не стилизация. 
Это многогранный культурный 
код » 
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Тренды в предметном 
дизайне 2025 года

В современной жизни эмоции выходят на передний 
план во всех сферах, поэтому дизайнеры стремятся 
завоевать внимание зрителя. Предметы интерьера 
становятся выразительными, порой «живыми» 
или гротескно театральными. Авторы используют 
необычные фактуры, смелые цветовые сочетания, 
неидеальные формы и оптические иллюзии. 
Эмоциональный дизайн — это всё, что способно 
удивить, возмутить, погрузить в воспоминания
 или заставить задуматься, не оставляя равнодушным. 
По сути, это глобальный тренд, многие из нижепе-
речисленных направлений — его производные.

Социальные, технологические и экологические 
изменения продолжают влиять на дизайн интерье-
ра в 2025 году. И предметный дизайн — это логич-
ное продолжение интерьерных тенденций, фило-
софия которых сегодня как никогда прежде строится 
на тесной взаимосвязи природы, технологий и че-
ловека. Рассмотрим десять ключевых направлений, 
формирующих будущее глобального дизайна.

Эмоциональный дизайн

BEST INTERIOR BRANDS 2025 

JAZZ JAM
Настольная лампа Wild Grape

Кресло Reda
Дарья Василькова

Тумба SHORT-IZBUSHKA
Дарья Василькова
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на 3D принтере, но что если использовать и мате-
риалы, и технологии будущего одновременно? 
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гибкости и адаптивности — это важно как для масштаб- 
ных проектов, так и для компактных пространств. Это 
способствует умеренному потреблению. Объекты-транс-
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"ПОСЛЕ ПОЛУЧЕНИЯ ДИПЛОМА В НАШЕЙ ШКОЛЕ 
ВСЕ ТОЛЬКО НАЧИНАЕТСЯ!" - ГОВОРЯТ В A.MUR 
DESIGN SCHOOL.

Создать предмет — это не просто навык. Это этап, 
к которому приходит зрелый дизайнер, уставший 
от решения чужих задач и готовый сказать что-то 
своё. Вещь становится высказыванием: немногослов-
ным, точным, полным.
Именно так и учат делать в A.MUR Design. 
Без спешки. Без шаблонов. С уважением к идее 
и к человеку, который её носит.

И это - не просто слова. По окончании курса пре-
подаватели остаются на связи со студентами. Школа 
помогает выпускникам найти производителей и сде-
лать первые шаги в новой профессии. Только вдумай-
тесь: люди, которые пришли учиться год или два назад, 
сейчас выигрывают конкурсы, представляют свои пред-
меты в престижных московских галереях, создают собст-  
венные коллекции мебели и являются постоянными участ-
никами знаковых выставок в мире дизайна! 
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и уже 22 года работает в профессии – без 

Да, в нём всего шесть этажей, но зато есть ароч-
ка и терраса на крыше. И пусть он похож на клет-
чатый советский чемодан, но ведь чемодан - тоже
архитектура. Это маленький дом, который чело-
век носит с собой».

и архитектуры: настоящая красота рождается



PLATO
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MADAMY

 

MADAMY

2018» (журнал «Собака»), Ussr, «Знай наших» 
и других. Работы Ольги публиковались в ведущих
про
Top
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Зеркало со сложной геометрией и очень вырази-
те
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Агашка – это цветок в духе росписи гжель: тонкий,
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го периода вдохновили дизайнера на создание
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вынырнувшее из древнего времени.
преломляется, будто оживлённое существо,
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но и быть полезным. Я верю
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связан с Condé Nast и другими медиа-холдин-
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Сопереживание рождается из уважения 
к границам. Развитая эмпатия - это способ-
ность быть рядом и чувствовать другого, 
опираясь на себя. Это умение слышать без 
растворения, поддерживать без спасательст-
ва. Эмоциональный интеллект помогает дели-
катно быть в контакте. Без давления, но с учас-
тием.

до того, как оно накапливается, и превра-
щать напряжение в диалог, а не в вспышку
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ГАРМОНИЯ ПРОСТРАНСТВА И ВРЕМЕНИ

что чувствуете? Или ваша суперсила ещё

Чем точнее человек понимает, что с ним

Это не врождённое. EQ - это навык, который

СЕБЯ И НЕ ПОТЕРЯТЬСЯ В РИТМЕ БОЛЬШОГО ГОРОДА.
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вился мой бренд Olga Ponteleeva – проект, в кото-

.

стол, а создавали атмосферу. Чтобы благодаря им
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ОЛЬГА, «КОЛОСКИ» - ЭТО НЕ ПЕРВАЯ ВАША КОЛЛЕКЦИЯ ПО-
СУДЫ В КОЛЛАБОРАЦИИ С ТАТЬЯНОЙ. РАССКАЖИТЕ НЕСКОЛЬ-
КО СЛОВ О ЕЁ КОНЦЕПЦИИ, ПОЖАЛУЙСТА. ЧТО ДЛЯ ВАС ЛИЧ-
НО КОЛОСЬЯ, И КАК ОНИ ОТРАЖАЮТ КОД РУССКОГО СТИЛЯ?

ГАРМОНИЯ ПРОСТРАНСТВА И ВРЕМЕНИ



BEMA и MADE IN RUSSIA EXPO: выставка, вошедшая в финал прес-
тижного фестиваля  
Выставка MADE IN RUSSIA EXPO стала финалистом номинации 
«Лучшее экспо-событие года 2024» на международной премии 
BEMA — ведущем фестивале в событийном маркетинге. Этот успех 
подтверждает значимость выставки как ключевой платформы для 
российских дизайнеров и производителей. MADE IN RUSSIA EXPO 
выступает не просто как мероприятие, а как сильный драйвер раз-
вития отечественного дизайна и производства с выходом на меж-
дународный уровень.

FORBES LIFE ОТКРЫВАЕТ РЫНОК РОССИЙСКОГО ДИЗАЙНА: ПЕРВЫЙ 
В РОССИИ РЕЙТИНГ В ИНТЕРЬЕРНОЙ СФЕРЕ НА MADE IN RUSSIA EXPO
Впервые в истории российской интерьерной индустрии журнал 
Forbes Life провёл специальный рейтинг российских интерьерных 
компаний в рамках выставки MADE IN RUSSIA EXPO 2024. Этот проект, 
инициированный учредителями выставки Анной Муравиной и Евой 
Бергман, открыл новые возможности для российских брендов 
на международном уровне. Список 30 лучших компаний объявили 
на церемонии, а награды вручила генеральный директор Forbes 
Russia Марина Матыцина. Сентябрьский номер Forbes Life полностью 
посвящён современному российскому дизайну и эксклюзивному 
рейтингу. Мы гордимся, что вместе с Forbes открываем российский 
рынок дизайна широкой аудитории!

 

ИТОГИ ПРЕМИИ BEST 
INTERIOR BRANDS 
AWARD 2024

СОБЫТИЯ
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ФОТО 1 — Елена Дьяконова и Наталья 
Смоленцева (Vit Garden) с организаторами 
выставки Made in Russia Expo — Анной Муравиной 
и Евой Бергман;
ФОТО 2 — Награждение представителя Divan.ru 
в номинации «Модернизация и развитие». 
Приз вручила Анастасия Котова, представитель 
Carlin Russia;
ФОТО 3 — Представители компаний, вошедших 
в престижный рейтинг Forbes «30 самых успеш-
ных интерьерных компаний 2024 года»;
ФОТО 5 — Елена Носова - дизайнер;

ГОСТИ ВЕЧЕРА:  Альбина Галимова; Ольга Мегель;
Юлия Косова; Елена Сонай; Елена Дьяконова

(69)СВЕТСКАЯ ХРОНИКА



ФОТО 1 — Анна Муравина и Ева Бергман - 
издатели журнала «Русский Lifestyle»;
ФОТО 2 — Елена Маркина, дизайнер; Ева 
Бергман «Русский Lifestyle»; Елена Лешева, 
«красивые кухни»

«РУССКИЙ.LIFESTYLE» — ГЛЯНЦЕВЫЙ ЖУРНАЛ, 
ОПРЕДЕЛЯЮЩИЙ НОВЫЙ ОБРАЗ РУССКОГО СТИЛЯ

23 апреля в Москве прошла презентация первого номера журнала 
«Русский.Lifestyle», созданного организаторами выставки Made 
in Russia Expo Анной Муравиной и Евой Бергман. Журнал — яркое 
заявление о современном российском дизайне, моде и образе жизни. 
Праздник с русскими романсами и шампанским и собрал партнёров 
выставки и героев номера. Издание рассказывает о локальных проек-
тах и высококачественных продуктах под эгидой  Made in Russia, отра-
жая профессионализм и культуру современной России. Первый номер 
уже доступен на сайте выставки и знакомит с новыми тенденциями 
и искусством, объединяющим отечественных талантов во имя будущего 
страны.
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ФОТО 3 — Герои первого выпуска 
и члены клуба «Капитал»;
ФОТО  4 — Елена Лафта (Top 
Design Magazine);
ФОТО 5 — Елена Маркина, дизайнер;
Сергей Трегубов, дизайнер;
ФОТО 6 — Анна Муравина и Ева Бергман 
(издатели РУССКИЙ Lifestyle), Наира 
Леоньтьева стилист;  
ФОТО 7 — Герои первого выпуска журнала 
и члены клуба «Капитал», Наталья Бричаева 
(галерея ROOMMATE);
ФОТО 8 — Анна Муравина, Мария Коржова 
(Maru studio), дизайнеры Елена Дьяконова 
и Ольга Понтелеева.
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ЧЕСТНАЯ 
   ПРЕМИЯ 

Все началось в далёком 2014 году. К тому време-
ни я уже более десяти лет работал в сегменте ин-
терьерного и предметного дизайна - издавал жур-
нал «Жилая среда» и газету «4room», проводил 
Неделю дизайна в Санкт-Петерурге и организовы-
вал бесконечное число всевозможных дизайн-
мероприятий. У меня было много интересных 
стартапов, но вот сильного онлайн проекта для 
дизайнеров не было. И когда ко мне обратились 
несколько уважаемых архитекторов и дизайнеров 
с запросом на создание независимой профессио-
нальной премии, я воспринял эту задачу как вызов. 
Определился с форматом, проанализировал нес-

колько уважаемых архитекторов 
и дизайнеров с запросом на соз-
дание независимой профессио-
нальной премии - и воспринял 
эту задачу как вызов. Определил-
ся с форматом, проанализировал 
несколько десятков премий из 
различных областей и сразу ре-
шил положить все алгоритмы ра-
боты этого проекта на цифровую 
платформу.

Так появилась ADDAWARDS.RU - 
честная премия, в которой каж-
дый может принять участие, 
а профессиональное жюри оце-
нит работы без сносок на какие 
бы то ни было личные взаимоот-
ношения. Цифровая платформа 
максимально этому способству-
ет, потому что все работы разме-
щены без указания авторства, го-
лосование происходит онлайн, 
без обсуждений и доминирования 
чьего-либо мнения. Потом все 
оценки складываются в единую 
точку зрения и формируют об-
щую финальную оценку проектов.
Создавая цифровую платформу, 
я изначально задумывал полно-
ценное сообщество архитекторов 
и дизайнеров, внутри которого 
формируются рейтинги, подби-

РУСЛАН ЧЕРНОБАЕВ - ПРЕЗИДЕНТ МЕЖДУНАРОД-
НОЙ ПРЕМИИ ДЛЯ ДИЗАЙНЕРОВ И АРХИТЕКТО-
РОВ ADDAWARDS.RU, МЕДИА МЕНЕДЖЕР И ПРЕД-
ПРИНИМАТЕЛЬ С ОПЫТОМ РАЗВИТИЯ СОБСТВЕН-
НЫХ ПРОЕКТОВ В СФЕРЕ ДИЗАЙНА ИНТЕРЬЕРА, 
АРХИТЕКТУРЫ И СМЕЖНЫХ НАПРАВЛЕНИЯХ, УЧРЕ-
ДИТЕЛЬ И ИЗДАТЕЛЬ ПРОФИЛЬНОГО ЖУРНАЛА 
«ЖИЛАЯ СРЕДА», ИНИЦИАТОР И ОРГАНИЗАТОР 
ЗНАЧИМЫХ СОБЫТИЙ ДЛЯ САНКТ-ПЕТЕРБУРГА 
В СФЕРЕ КРЕАТИВНЫХ ИНДУСТРИЙ, ДИЗАЙНА 
И АРХИТЕКТУРЫ – ДАЛ ИНТЕРВЬЮ НАШЕМУ ЖУР-
НАЛУ, В КОТОРОМ ОН РАССКАЗАЛ О ПРЕМИИ 
ADDAWARDS.RU И О ТОМ, КАКИМИ ПРИНЦИПА-
МИ ОН РУКОВОДСТВУЕТСЯ ПРИ ВЫБОРЕ УЧАСТНИ-
КОВ И ПОБЕДИТЕЛЕЙ.

ADD AWARDS

     Руслан, расскажите , как вам пришла идея 
создания премии ADDAWARDS.RU? С чего всё 
началось?
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раются поставщики, появляются новые клиенты. 
Уже на старте проекта были заложены его базо-
вые элементы, которые сегодня интегрируются 
в новую модель. Появилось то, что мы называем 
экосистемными решениями, - хорошо сформули-
рованное понятие профессионального сообще-
ства. И все это сейчас - новые этапы развития пре-
мии ADDAWARDS.RU.

Ответ на этот вопрос тоже уходит корнями в 2014 
год, когда впервые стали звучать достаточно стран-
ные для меня формулировки импортозамещения. 
Дело в том, что в дизайне само понятие «замеще-
ние» чего бы то ни было не имеет большого смысла. 
Дизайн регулируется исключительно творческими 
импульсами авторов и готовностью рынка к реали-
зации этих творческих идей. В этом состоит фено-
мен итальянского рынка - мирового центра интерь-
ерного дизайна, как и французского - где бурно 
развилась фэшн-индустрия, и азиатского - с точки 
зрения интеграции цифровых технологий в повсед-
невную жизнь. Мы всегда будем отражением готов-
ности нашего рынка к потреблению тех продуктов 
и тех идей, которые производим. На сегодняшний 
день у российских дизайнеров сложилась достаточ-
но сложная ситуация, потому что запрос у потреби-
теля есть, а возможности рынка пока ограничены.

Дизайн не является замершей дисциплиной. У него 
всегда есть возможность рвануть вперёд или остать-
ся на нижних позициях. Все зависит от того, насколь-
ко рынок будет готов к новым тенденциям, трендам 
и насколько будет готов потребитель. В отличие 
от искусства, дизайн имеет прикладной характер, 
и когда российский потребитель начнёт активно по-
купать российский дизайн, это и будет, наверное, 
самая лучшая оценка качества и предмет для гор-
дости.

Российский дизайнер сегодня живёт и работает 
в условном треугольнике. Во-первых, спрос потре-
бителя достаточно «сформирован» и высок, потому 
что есть многолетний опыт потребления высокоу-
ровневого западного дизайна  в любой ценовой ка-
тегории: от тяжёлого люкса до условной «икеи». 
Во-вторых, российский производитель уже может 
выпускать продукцию довольно высокого качества, 
но не обладает достаточным опытом работы с рос-
сийскими дизайнерами. Дизайнер в России всегда 
был на «третьих ролях» - после экономики продук-
та и производственных возможностей. Переворота, 
когда экономика и производство подстраиваются 
под идею дизайнера, пока не случилось. И, в-треть-
их, сама профессия предметного дизайнера в Рос-
сии сведена до уровня активностей некоторых твор-
ческих людей, которые самореализуются в пред-
приятия и займут первоочередную роль в подготов-
ке продукта, тогда и наступит новая эра развития 
отечественного дизайна. И дело будет только за хо-
рошей подачей и раскруткой российских брендов, 
чем уже сейчас занимается команда премии и наши 
партнёры из проекта “Made in Russia Expo”.

     Как вы оцениваете предметный дизайн в России 
сегодня и перспективы его развития?

     Как вы думаете, когда наступит время, когда мы 
сможем гордиться “made in Russia” в нашей индуст-

     
рии и перестанем недооценивать свои успехи?

Мы предупреждаем участников о том, что, подавая 
работу на нашей платформе, они несут полную от-
ветственность за нарушение авторского права. Каж-
дый год у нас фиксируется 1-2 случая, когда участ-
ники нам пишут, что они усматривают в той или 
иной работе либо плагиат, либо аспекты неправо-
мерного использования результатов работы дизай-
нера. У нас есть вполне стандартный подход к этому 
вопросу, разработанный совместно с нашим юрис-
том.

Каждый участник любого публичного проекта при-
нимает на себя полную ответственность, в том чис-
ле и юридическую, за соблюдение авторского права. 
Мы всегда рекомендуем в первую очередь выяснить 
в диалоге между собой причину конфликта, и если 
не смогут договориться, то обратиться в суд. А спор-
ную работу мы закрываем от внешнего публичного 
просмотра, иногда перенося её на следующий сезон, 
иногда просто снимая с конкурса. Но мы никогда 
не встаём в позицию ментора, либо стороны, прини-
мающей окончательное решение. Это - юридическое 
поле, и оно достаточно хорошо описано и отрегули-
ровано в судебной практике.

При этом хочу подчеркнуть, что сам факт публика-
ции проекта на онлайн платформе с указанием ав-
торства по законам Российской Федерации уже яв-
ляется фактом закреплённого в медиаполе и в юри-
дическом пространстве авторского права. Говоря 
простыми словами, если кто-то когда-то захочет 
использовать ваш проект, который вы опубликовали 
на сайте премии ADDAWARDS.RU, вы легко докажете 
своё авторство. Дата и время публикации каждого 
проекта на сайте фиксируется на нашем сервере, 
и этот факт можно использовать в качестве доказа-
тельства при любых судебных разбирательствах. 
Поэтому публикуйте свои проекты на платформе 
addawards.ru и защищайте своё авторское право.

     Мы знаем, как много внимания вы уделяете защи-
те авторских прав во время отбора работ. Какая ста-
тистка по данному вопросу на сегодня и какие меры 
принимаются организаторами премии?

BEST INTERIOR BRANDS 2025 
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АКСИНЬЯ ЖИГУЛИНА 
AXI CERAMICS 
AXIPROJECT.RU

АЛЁНА ЩЕРБИНА 
PRO-SHCHE.RU 
АЛМАЗ АРТЫ 
T.ME/ALMAZNYE_ART 

АЛЯ БАШИЛОВА 
HAPPYROOMSINTERIORS.RU
АНТАРЕС  
ANTARES.FURNITURE 
(АВТОР ИЗДЕЛИЯ: 
ВЕРА ТАТАРИНОВА) 

АРДО
 STUDIOARDO.RU

АРТ ГРУППА «ГЛАЗАМИ 
ХУДОЖНИКА»  

SGARTDECOR.COM

АРТ ДИЗАЙН

 KOVKADIZAIN.RU 

ВСЕВОЛОД ОРЛОВСКИЙ 
«МАСТЕРСКАЯ ОРЛОВСКОГО» 
LIVEMASTER.RU/STONE-KNOB
ГРИНЛАЙН GRLN.RU
ДЕТАЛИ  T.ME/DETALIARTSTUDIO 

ЕВГЕНИЯ ПАВЛОВА 
PARTNERS-BUREAU.COM
ЕЛЕНА МИХЕЕВА 
MIKHEEVAGLASS.ART 
ЕЛЕНА ПАВЛОВА (ЕЛЬ) 
VK.COM/DEKORELE
ЕЛИЗАВЕТА ДАВЫДОВА  
CREATIV-STUDIO.RU
ИЛЬГИЗ ФАЗУЛЗЯНОВ - 
ХУДОЖНИК, ЮВЕЛИР

 

ILGIZ.COM

ИНТЕРЬЕРНО 
INTERERNO.COM
КОБЕЦ ИРИНА 
KOBETS.DESIGN 

КРАСИВЫЕ КУХНИ 
КУХНИ.SITE

КОЯ
KOYACARPET.RU

КРЕМЛЬ-БРОНЗА 
KREMLIN-BRONZE.RU
МАРИЯ ТИМОФЕЕВА -
ХУДОЖНИЦА

 

MARIA-TIMOFEEVA.RU

НАТАЛЬЯ ГУЗЕЕВА 
GUZEVA.COM 

НОВЫЙ ИНТЕРЬЕР 

NEWINTERIER.RU

НАТАЛЬЯ КАЗАНСКАЯ
KAZANSKAYA.DESIGN 

ОЛЬГА ВАСИЛЬЕВА 

VK.COM/STUDIO_VO7   

 
 

LIGRON   
LIGRON.RU
LOFFILAB (АВТОР ИЗДЕЛИЯ: 
ЕКАТЕРИНА КАСМЫНИНА)

 

LOFFILAB.RU

LUSTER DÉCO  
LUSTERDECO.COM

LUXURY FLOORS  
LUXURYFLOORS.RU
MEYN CONCEPT 
MEYN.GALLERY
MONO DECOR 
MONODECOR.RU

PERFETTO (АВТОР 
АХМЕТЗЯНОВА АЙГУЛЬ)

 

PERFETTOMOBILI.RU 

PAPIER PEINT
PAPIERPEINT.RU 

PLUGE  
PLUGELECTRIC.RU

PROVIDE ENGENERING   
PROVIDE-ENG.RU

POLINA ARTAMONOVA
POLINAARTAMONOVA.COM

R INTERIOR  
R-INTERIOR.RU

RIVI (АВТОР ИЗДЕЛИЯ: 
РАИСА МАЛЯРЕНКО)

  

RIVIHOME.RU 
ROOMMATE  
ROOM-MATE.RU/
CONTACT

REBROVA DESIGN
BUROREBROVA.RU 

SALIX
  

SALIX-INTERIOR.RU
SI MOSAIC

  

SIMOSAIC.RU
SILVER HOME  
SILVERHOME.DESIGN
TREND RED   
TREND.RED 

VITHOUSE

 

VITHOUSE.RU

VINTAGE
VINTAGE-V.RU 

WOODSTOCK  
WOODSTOCK.SU
WOODZEN
WOODZEN.ART 

  

 

 

ОЛЬГА ПОНТЕЛЕЕВА 
T.ME/PONTELEEVA_OLGA 
РУЧНЫЕ ВЕЩИ 
T.ME/RUCHNYE_VESHI 

СВЕТЛАНА РОТАРУ 
BEHANCE.NET/D77110A2
СЕМЕН ЛАЗУНОВ 
LAZUNOV.YACHTS/
FURNITURE
СЕРЖ МАХОВ 
SERGMAXOV.RU
СИТДЫКОВА ЮЛИЯ 
SITDYIKOVA.RU 
ФРАМИР  
FRAMYR.RU
ХОЧУ СТУЛ 
HOCHUSTUL.RU
ХУДОЖНИК НИКОЛАЙ 
РЫНДИН

 

T.ME/RYNDIN_NIKOLAI

ХУДОЖНИЦА ВИКТОРИЯ 
«GREY MOON»

 

VGREYMOON.COM 

ЮЛИЯ ГАМАЮНОВ
 

T.ME/JULIAGAMMA 
A.MUR DESIGN SCHOOL 
AMUR.DESIGN
ART SLEEP  
ART-SLEEP.COM
AURA DI CASA 
AURADICASA.RU

AVELLANO
AVELLANO.COM

BOTANICAL PANNO
BOTANICALPANNO.RU 
BRASS  
BRASS.RU
BRENTA  
BRENTA.RU
BURG GLASS  
BURGGLASS.RU
CAPRIGO 
CAPRIGO.RU
CARIN CASA

 

CARINCASA.RU
DOMINANTA

 

DOMINANTAPAINTS.RU
FABRIKA PARKETA

 

FPARKETA.RU
FERGIPPS

 

FERGIPPS.RU 

GRAY CARDINAL  
GRAY-CARDINAL.RU 
IMPERIAL STYLE

 

IMPERIALSTYLE.RU

KREIND

 

KREIND.RU 

IN-TERRO
IN-TERRO.RU 

KULTURAKOVROV 

 

KULTURAKOVROV.RU
LEDDER
LEDDER.RU
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